Orde 8 de maio 2015

Programacion de proba libre de modulos
profesionais

1. Identificacién da programacion

Centro educativo

Caédigo Centro Concello Ano académico

15005257 IES RAMON MENENDEZ PIDAL A CORURNA Setembro 2015

Ciclo formativo

Caddigo da Familia profesional Cadigo do Ciclo formativo Grao Réxime
familia ciclo formativo
profesional
06 Comercio e Marketing CS06002 XESTION COMERCIAL E MARKETING SUPERIOR IIiDll;;)é)a
Maodulo profesional
Cadigo Nome do médulo Horas
MP
CS0108 Politicas de Mérketing 156
(5s. Semanais)

Profesorado responsable

M2 Consuelo Lodeiro Sanchez
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2. Contidos

O MARKETING NA ACTIVIDADE COMERCIAL

Concepto e natureza do marketing
Marketing-mix

Politicas e estratexias. Tipos de estratexias

o POLITICA DE PRODUTO

Concepto

Clasificacion

Planificacion. Ciclo de vida

Obxectivos e accions estratéxicas do produto

Identificacion e desenvolvemento dos compofientes do produto (Envase, marca, etiquetado,
normativa)

POLITICA DE PREZOS

Significacién e importancia
Obxectivos de fixacion de prezos
Factores que inflien

Procedementos de fixacion de prezos

Marco xuridico

POLITICA DE DISTRIBUCION

A politica de distribucién como variable estratéxica de marketing

O sector comercial galego

Principais canles de distribucion

Custos de distribucion

Intermediarios e canles de distribucion

Desefio das canles de distribucion. Criterios para a seleccién do tipo de canle

Estratexia de distribucion

FORMAS DE ORGANIZACION COMERCIAL

Comercio independente
Comercio asociado

Comercio integrado

EMPRESA COMERCIAL MINORISTA

Estrutura e organizacion de empresa comercial
Obxectivo da empresa comercial

Politicas de comercio minorista
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o NORMATIVA BASICA QUE REGULA O COMERCIO POLO MIUDO

e Institucions competentes no comercio interior
e  Principais regulamentaciéns

e Defensa do consumidor e a sla normativa

POLITICA DE COMUNICACION E PROMOCION DE VENDAS

e Significado da comunicacién
e Métodos de comunicaciéon no marketing-mix
e Comunicacion e formulacion de estratexias

. PLAN DE MARKETING

e Contido
e Planificacion comercial
e Organizacion das estratexias

3. Criterios de avaliacion

. CONTIDOS MINIMOS PARA ACADAR A AVALIACION POSITIVA

Obter e valorar a informacion para as politicas de marketing
Seleccionar a estratexia da politica de produto entre as distintas posibilidades
Analizar as posibles decisiéns sobre 0os comporfientes

Analizar os métodos para a fixacién de prezos

Seleccionar o obxectivo do mercado con respecto ao prezo

Elixir a estratexia de prezos

Analizar as tendencias e a evolucion da distribucion

Desefiar a mellor canle de distribucidon segundo as variables analizadas
Identificar as caracteristicas da comunicacion

Determinar o cliente obxectivo

Seleccionar o soporte e o0 medio de informacion

Verificar a eficacia dunha campafia publicitaria

Desenvolver o marketing-mix nun Plan de marketing

Confeccionar informes para un Plan de marketing

4. Caracteristicas da proba e instrumentos necesarios para
0 seu desenvolvemento

o DURACION. CRITERIOS DE AVALIACION

A proba tera unha duracién de duas horas

A avaliacién dos cofiecementos da persoa aspirante farase tendo en conta as
seguintes actuacions:

» Parte tedrica consistente nunha proba obxectiva tipo test, na que tédalas cuestions
terdn o mesmo valor. Tres respostas incorrectas anulan unha correcta. A proba
puntuara sobre un total de 6 puntos, e para superala sera necesario acadar unha
puntuacién minima de 3. Esta proba ten caracter eliminatorio.

> Parte practica consistente na realizacion de 4 actividades. Cada actividade
puntuara sobre un total de 1 punto e o global da proba sobre un total de 4. Para
superar a proba serd necesario acadar unha puntuacion minima de 2. Esta proba ten
cardcter eliminatorio.
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. PRIMEIRA PARTE DA PROBA

Exame consistente en 60 preguntas curtas e tipo test, cunha soa resposta valida.

. SEGUNDA PARTE DA PROBA

Realizacion de cinco actividades :

» Comentario de texto relacionado con tendencias ou habitos de consumo no mercado
actual.

» Clasificacion dunha carteira de produtos segundo a Matriz BCG. Indicando as
estratexias a seguir en cada un deles

» Determinar prezo produto a partir dun suposto practico. Obtencién do punto morto

» Desefiar dentro dunha simulacién dun Plan de marketing o apartado de Acciéns
concretas,

o INSTRUMENTOS NECESARIOS PARA O SEU DESENVOLVEMENTO

e Boligrafo
e Calculadora

ABSOLUTAMENTE PROHIBIDA A UTILIZACION DO MOBIL
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