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1. Identificacién da programacién

Centro educativo

jB|ICIB

Cédigo Centro Concello Apo .
académico
36011579 A Guia Vigo 2023/2024
Ciclo formativo
Codigo -
da familia Familia profesional . Cedigo dc_> Ciclo formativo Grao Réxime
. ciclo formativo
profesional
COM Comercio e marketing CSCOMO4 Marketing e publicidade gﬁg;gﬁrmat"’“ de grao | payime xeral-ordinario
Modulo profesional e unidades formativas de menor duracion (*)
Cédigo Sesions Horas Sesions
Nome Curso . ) .
MP/UF semanais anuais anuais
MP1008 Medios e soportes de comunicacion 2023/2024 5 87 104

(*) No caso de que o médulo profesional estea organizado en unidades formativas de menor duracion

Profesorado responsable

Profesorado asignado ao médulo

JOAQUIN LEDE MARTINEZ (Subst.)

Outro profesorado

JOAQUIN LEDE MARTINEZ

Estado: Pendente de supervision inspector
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2. Concrecion do curriculo en relacidon coa stia adecuacion as caracteristicas do ambito produtivo

Segundo o decreto 196/2013, do 27 de decembro, polo que se establece o curriculo do ciclo formativo de grao superior correspondente ao titulo de técnico superior en Marketing e Publicidade, a competencia xeral
consiste en definir e efectuar o seguimento das politicas de marketing baseadas en estudos comerciais, e en promocionar e publicitar os produtos e/ou servizos nos medios e nos soportes de comunicacion
axeitados, elaborando os materiais publipromocionais necesarios.

Entre as competencias profesionais, persoais e sociais destacan as seguintes, relacionadas co médulo de Medios e soportes de comunicacion:

b) Asistir na elaboracion e no seguimento das politicas e dos plans de marketing, analizando as variables de marketing mix para conseguir os obxectivos comerciais definidos pola empresa.
h) Elaborar o plan de medios publicitarios da empresa, combinandoos axeitadamente, e realizar o seu seguimento e control, para lograr a sta execucion e eficacia.

O titulo de Técnico Superior en Marketing e Publicidade permitird ao alumnado o exercicio da sua actividade en axencias de publicidade, axencias de comunicacién, departamentos de Marketing de empresas de
diferentes sectores, medios de comunicacion, entre outros.

As ocupaciéns e os postos de traballo mais salientables son os seguintes:

- Asistente da xefatura de produto.

- Técnico/a de marketing.

- Técnico/a en publicidade.

- Técnico/a en relacions publicas.

- Organizador/ora de eventos de marketing e comunicacion.
- Auxiliar de medios en empresas de publicidade.

- Controlador/ora de cursaxe ou emisién en medios de comunicacion.
- Técnico/a en estudos de mercado e opinion publica.

- Técnico/a en traballos de campo.

- Inspector/ora de persoal enquisador.

- Axente de enquisas e censos.

- Codificador/ora de datos para investigacions de mercados.




CONSELLERIA DE CULTURA,
EDUCACION, FORMACION BI |C | B
PROFESIONAL E UNIVERSIDADES ANEXO XIII j

MODELO DE PROGRAMACION DE MODULOS PROFESIONAIS

EX XUNTA
84 DE GALICIA

3. Relacion de unidades didacticas que a integran, que contribuiran ao desenvolvemento do médulo profesional, xunto coa secuencia e o tempo asignado para o
desenvolvemento de cada unha

U.D. Titulo Descricion Duracion (sesions) Peso (%)
1 Formacion en empresa. Formacion curricular que se adquirird na empresa. 39 33
2 Medios e soportes publicitarios 15 15
Recopilacién de datos no desefio dun
) plan de medios N 20
4 Normativa publicitaria 10 10
5 Plan de medios: elaboracién e control 15 17
6 Prospecion e evaluacion das accions de 5 5

comunicacion

4. Por cada unidade didactica

4.1.a) Identificacién da unidade didactica

N.° Titulo da UD Duracién

1 Formacién en empresa. 39

4.1.b) Resultados de aprendizaxe do curriculo que se tratan

Resultado de aprendizaxe do curriculo Completo
RA3 - Colabora na elaboracién do plan de medios publicitarios, seleccionando os soportes de comunicacion axeitados aos obxectivos establecidos. NO
RA4 - Realiza o seguimento da execucion do plan de medios publicitarios, controlando o seu cumprimento. Sl
RA5 - Colabora na elaboracién de informes de cobertura informativa en diversos medios, procesando os datos adquiridos con ferramentas informaticas axeitadas. Sl
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4.1.d) Criterios de avaliacion que se aplicaran para a verificacion da consecucién dos obxectivos por parte do alumnado

thCIB

Criterios de avaliacion

CA3.3 Ordenouse a informacion obtida da investigacion de medios nun cadro de mando e/ou xestion.

CA3.3.1 Ordenouse a informacion obtida da investigacion de medios nun cadro de mando e/ou xestion (emp.)

CA3.4 Elaborouse o plan de medios como plan de investimento publicitario baseado nunha seleccion éptima de medios e soportes.

CA3.4.1 Elaborouse o plan de medios como plan de investimento publicitario baseado nunha seleccion dptima de medios e soportes.

CA3.5 Calculouse o custo das opcidns, a partir de analises actualizadas das tarifas e das condiciéns dos medios, e valorouse a stia actualizacion no caso de variacions destes.

CA3.5.1 Calculouse o custo das opcions, a partir de analises actualizadas das tarifas e das condicions dos medios, e valorouse a sta actualizacion no caso de variaciéns destes.

CA3.6 Considerouse o impacto das combinaciéns utilizando razéns de impacto tipo GRP (gross rating point), CPR (custo por rexistro), CPM (custo por mil), impacto dtil e outros indices de datos obxectivos.

CA3.6.1 Considerouse o impacto das combinacions utilizando razéns de impacto tipo GRP (gross rating point), CPR (custo por rexistro), CPM (custo por mil), impacto util e outros indices de datos obxectivos.

CA3.7 Transmitironselle a persoa responsable da campafia as posibilidades de combinacion dptima do plan de medios que resultan do cadro de mando e/ou xestion da campania.

CA3.7.1 Transmitironselle & persoa responsable da campafia as posibilidades de combinacion 6ptima do plan de medios que resultan do cadro de mando e/ou xestion da campafia.

CA4.1 Curséronselle a cada soporte e medio as ordes relativas & emision do plan de medios, segundo as previsidns de tempo e forma establecidas.

CA4.1.1 Curséronselle a cada soporte e medio as ordes relativas & emision do plan de medios, segundo as previsions de tempo e forma establecidas.

CA4.2 Monitorizouse o seguimento do plan de medios con instrumentos de diversos tipos (lectura, audicion, visualizacion, etc.).

CA4.2.1 Monitorizouse o seguimento do plan de medios con instrumentos de diversos tipos (lectura, audicion, visualizacion, etc.).

CA4.3 Comprobouse a correcta aparicion das formas e dos elementos publicitarios nos medios e nos soportes previstos, de acordo coas condiciéns, a frecuencia e o tempo contratados.

CA4.4 Transmitironselles axifia &s persoas responsables os erros, as desviaciéns e as omisions sobre o plan de medios, de acordo co protocolo establecido para a sua resolucion.

CAA4.5 Rexistraronse os datos de seguimento e control do plan de medios nun informe capaz de medir a eficacia, a rendibilidade e as posibilidades de mellora do plan executado.

-4-
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Criterios de avaliacion

CAA4.6 Elaborouse un informe de control de emisién consonte as especificacions recibidas, para a sda transmision aos superiores.

CAA5.1 Confeccionouse unha base de datos cos medios e os soportes de comunicacion en que poidan aparecer noticias relacionadas coa empresa ou co sector.

CA5.2 Rastrexaronse os medios e os soportes de comunicacion, procurando contidos relacionados coa actividade.

CA5.3 Realizouse a dixitalizacion dos contidos localizados, de acordo cos criterios establecidos e utilizando aplicacions informaticas axeitadas.

CAb5.4 Identificaronse os servizos que ofrecen as empresas de press clipping (informacidn da empresa nos medios, da competencia ou das empresas punteiras do sector, etc.).

CAA5.4.1 Identificaronse os servizos que ofrecen as empresas de press clipping (informacién da empresa nos medios, da competencia ou das empresas punteiras do sector, etc.).

CAA5.5 Localizaronse os contidos e a cobertura informativa realizada, no caso dos medios non escritos, vendo as imaxes e tomando os datos de tempo.

CAb5.6 Realizouse o informe de cobertura informativa, mediatica e press clipping conforme o estilo, a edicion e os criterios de maquetaxe establecidos.

CAA5.7 Transmitiuse o informe ou press clipping as persoas de rango superior e as designadas pola organizacion.

4.1.e) Contidos

Contidos

0Cadro de mando dunha campafia en medios.

Preparacién dun plan de medios.

Seleccion de orzamentos ofrecidos polas axencias publicitarias.
Relacions das axencias coas entidades anunciantes e os medios.
Analise de marxes e de custos permitidos.

Métodos de medicion da efectividade publicitaria.

Razéns para a andlise dos resultados das campafias: stats e adstock.

Razons de efectividade en lifia e fora de lifia.

Métodos de analise multicriterio baseados en diversas alternativas para a ordenacion e a seleccion dos mellores medios.




CONSELLERIA DE CULTURA,
EDUCACION, FORMACION
PROFESIONAL E UNIVERSIDADES

EX XUNTA
84 DE GALICIA

ANEXO Xl
MODELO DE PROGRAMACION DE MODULOS PROFESIONAIS

thCIB

Contidos

Ordes de cursaxe de emision en distintos medios.

OElaboracién de informes & direccion con ferramentas informaticas.
Cadro de mando e control dunha campafa.

Relacion con provedores fora de lifia e en lifia.

Control nun plan de medios escrito.

Instrumentos de control utilizados habitualmente en televisién e radio.

Cadros de seguimento de execucion de campafias en internet.

Normas de actuacion en caso de incumprimento das condiciéns pactadas.

Palabras clave para a procura de noticias das que son obxecto.
Vantaxes dos seguimentos de informacidns.

Servizos que ofrecen as empresas de press clipping.

Informacién acerca dos tipos de empresas do sector.

Control do plan de medios canto & frecuencia, as condiciéns e aos tempos pactados.

Rastrexamento dos medios informativos en lifia e féra de lifia utilizando sistemas automaticos de procura.

Ferramentas informaticas para controlar os sucesos e os datos acaecidos durante a execucion do pan de medios.

Confeccidn de bases de datos: medios e soportes de comunicacién de noticias relacionadas coa empresa ou o sector.

Aplicacions informaticas de edicion e reutilizacién das noticias conseguidas a través dun servizo de seguimento.

Almacenamento da informacion recibida mediante o uso de sistemas de xestion de bases de datos, xerando hemerotecas e arquivos personalizados.

Elaboracion de informes de cobertura informatica, mediatica e press clipping, e a stia transmision as persoas responsables.

4.2.a) Identificacién da unidade didactica

N.°

Titulo da UD

Duracién

2 Medios e soportes publicitarios

15
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Resultado de aprendizaxe do curriculo

Completo

RA2 - Describe os soportes de comunicacién en lifia e fora de lifia, distinguindo as suas tipoloxias e as suas caracteristicas diferenciadoras.

Sl

4.2.d) Criterios de avaliacion que se aplicaran para a verificaciéon da consecucion dos obxectivos por parte do alumnado

Criterios de avaliacion

CA2.1 Identificaronse as caracteristicas propias de cada medio publicitario, e valoraronse as stas vantaxes e 0s seus inconvenientes.

CA2.2 Analizaronse as caracteristicas especificas dos medios graficos (prensa diaria, gratuita, revistas e dominicais).

CA2.3 Recofiecéronse as caracteristicas propias dos medios publicitarios auditivos (radio).

CA2.4 Avaliaronse as caracteristicas propias dos medios audiovisuais (television e cine).

CA2.5 Comprobaronse as caracteristicas propias dos medios publicitarios exteriores.

CA2.6 Comprobaronse as caracteristicas propias do marketing directo (porta a porta e correo directo).

CA2.7 Recofiecéronse as propiedades publicitarias dos medios en lifia (internet).

CA2.8 Avaliouse a informacién divulgada pola empresa, co fin de crear un clima favorable cara a ela mesma (publicity) como medio de difusion non suxeito 4 lei ou normativa publicitaria.

CA2.9 Identificar o concepto e os obxectivos da publicidade

4.2.e) Contidos

Contidos

Publicidade: concepto e obxectivos
0Concepto de publicity e ferramentas utilizadas. Tipos de publicitity mais usados.

Planificacién de medios no contorno en lifia: tipos de formatos de publicidade en internet e compra de medios en lifia.




CONSELLERIA DE CULTURA,
EDUCACION, FORMACION
PROFESIONAL E UNIVERSIDADES

EX XUNTA
84 DE GALICIA

ANEXO Xl
MODELO DE PROGRAMACION DE MODULOS PROFESIONAIS

thCIB

Contidos

Concepto e clasificacion dos medios publicitarios. vantaxes e desvantaxes de cada medio.

Anélise dos aspectos relativos & prensa. Formas e elementos basicos: mddulo e roubapaxinas, etc. Elementos especificos.

Formas publicitarias especificas da television. Formas e elementos basicos: anuncio, publireportaxe, patrocinio, etc. Elementos especificos.
Formas publicitarias especificas da radio. Formas e elementos basicos: cufias, programas, patrocinios, etc. Elementos especificos.

Formas publicitarias especificas do cine. Formas e elementos basicos: flmmet, publirreportaxe, etc. Elementos especificos.

Formas publicitarias especificas da publicidade exterior. Formas e elementos basicos: valos, marquesifias, etc. Elementos especificos.

Formas publicitarias especificas da publicidade no lugar de vendas (PLV). Formas e elementos basicos: cartelaria, luminosos, etc. Elementos especificos.

Formas publicitarias especificas e peculiares da publicidade directa (correo directo e porta a porta). Formas e elementos basicos: sobres, carta, folleto, pedido, etc. Elementos especificos.

4.3.a) Identificaciéon da unidade didactica

N. Titulo da UD Duracion
3 Recopilacién de datos no desefio dun plan de medios 20
4.3.b) Resultados de aprendizaxe do curriculo que se tratan
Resultado de aprendizaxe do curriculo Completo
RA1 - Compila referencias e datos salientables de diferentes fontes de informacién, e organiza o plan de medios publicitarios. Sl

4.3.d) Criterios de avaliacion que se aplicaran para a verificacion da consecuciéon dos obxectivos por parte do alumnado

Criterios de avaliacion

CA1.1 Identificaronse fontes de informacion de medios fiables e/ou oficiais, utilizando técnicas de procura en lifia e fora de lifia.

CA1.2 Recofiecéronse as variables e os datos da campafia de comunicacidn en medios, a partir do estudo estratéxico (briefing) da clientela e anunciantes.

CA1.3 Consideraronse todos os medios publicitarios dispofiibles, segundo o caracter da campaiia, e valorouse a sta difusion en lifia e féra de lifia.
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Criterios de avaliacion

CA1.4 Obtivéronse datos de medios e soportes salientables e fiables: estudo xeral de medios (EXM), Oficina de Xustificacién da Difusion (OJD), para a prensa escrita, etc.

CA1.5 Compararonse as mellores ofertas de espazos publicitarios e as condiciéns de aparicion ofrecidas polas axencias de compras de medios.

CA1.6 Presentaronse os datos obtidos dos medios publicitarios de xeito estruturado, utilizando follas de calculo ou taboas de bases de datos.

CA1.7 Valoraronse os importes dese proceso.

4.3.e) Contidos

Contidos

Andlises de audiencias efectuadas por agrupacions de medios de comunicacién.
0Comparacion de ofertas de espazos publicitarios.

Presentacion de datos e resultados en soportes informaticos.

Facturas 4 clientela.

Empresas especializadas en elaborar sondaxes e estudos de medios publicitarios.
Paneis de poboacion consumidora e de detalle.

Estudo de perfis, audiencias e coberturas de cada soporte publicitario.

Anélise de antecedentes para o estudo do briefing.

Andlise da actividade publicitaria da competencia.

Seleccion do publico obxectivo para cada medio publicitario (target audience).
Centrais de compras de medios: concepto e obxectivos.

Axencias de publicidade: concepto e clases.
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RA3 - Colabora na elaboracidn do plan de medios publicitarios, seleccionando os soportes de comunicacion axeitados aos obxectivos establecidos.

N.° Titulo da UD Duracién
4 Normativa publicitaria 10
4.4.b) Resultados de aprendizaxe do curriculo que se tratan
Resultado de aprendizaxe do curriculo Completo
NO

4.4.d) Criterios de avaliacion que se aplicaran para a verificacion da consecucion dos obxectivos por parte do alumnado

Criterios de avaliacion

CA3.1 Interpretaronse as normas fundamentais da lei xeral de publicidade e os tipos de contratos publicitarios.

CA3.2 Definironse as obrigas e as responsabilidades da entidade anunciante e da axencia na contratacién publicitaria.

4.4.e) Contidos

Contidos

Normas xerais da lei xeral publicitaria aplicables aos contratos publicitarios.

Limites da publicidade.

Malos usos da publicidade.

Contratos de publicidade, de difusion publicitaria, de creacion publicitaria e de patrocinio publicitario.
Cadigo deontoldxico de autorregulacion publicitaria.

Actos de competencia desleal.

Practicas comerciais desleais coas persoas consumidoras ou usuarias.

Publicidade sobre produtos susceptibles de xerar riscos para a salde ou a seguridade das persoas ou do seu patrimonio.

-10-
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4.5.a) Identificacion da unidade didactica
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N.° Titulo da UD Duracién
5 Plan de medios: elaboracién e control 15
4.5.b) Resultados de aprendizaxe do curriculo que se tratan
Resultado de aprendizaxe do curriculo Completo
RA3 - Colabora na elaboracidn do plan de medios publicitarios, seleccionando os soportes de comunicacion axeitados aos obxectivos establecidos. NO
RA4 - Realiza o seguimento da execucién do plan de medios publicitarios, controlando o seu cumprimento. NO

4.5.d) Criterios de avaliacion que se aplicaran para a verificacién da consecucién dos obxectivos por parte do alumnado

Criterios de avaliacion

CA3.3 Ordenouse a informacion obtida da investigacién de medios nun cadro de mando e/ou xestion.

CA3.4 Elaborouse o plan de medios como plan de investimento publicitario baseado nunha seleccién éptima de medios e soportes.

CA3.5 Calculouse o custo das opcions, a partir de analises actualizadas das tarifas e das condiciéns dos medios, e valorouse a stia actualizacion no caso de variacions destes.

CA3.6 Considerouse o impacto das combinaciéns utilizando razéns de impacto tipo GRP (gross rating point), CPR (custo por rexistro), CPM (custo por mil), impacto Util e outros indices de datos obxectivos.

CA3.7 Transmitironselle & persoa responsable da campafa as posibilidades de combinacién dptima do plan de medios que resultan do cadro de mando e/ou xestion da campania.

CA4.1 Cursaronselle a cada soporte e medio as ordes relativas & emision do plan de medios, segundo as previsions de tempo e forma establecidas.

CA4.2 Monitorizouse o seguimento do plan de medios con instrumentos de diversos tipos (lectura, audicion, visualizacion, etc.).

4.5.¢) Contidos

Contidos

0Cadro de mando dunha campafia en medios.

Preparacién dun plan de medios.

-11-
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RA5 - Colabora na elaboracién de informes de cobertura informativa en diversos medios, procesando os datos adquiridos con ferramentas informaticas axeitadas.

Contidos
Seleccion de orzamentos ofrecidos polas axencias publicitarias.
Relacions das axencias coas entidades anunciantes e os medios.
Anélise de marxes e de custos permitidos.
Métodos de medicion da efectividade publicitaria.
Razons para a andlise dos resultados das campafas: stats e adstock.
Razons de efectividade en lifia e fora de lifa.
Métodos de analise multicriterio baseados en diversas alternativas para a ordenacion e a seleccién dos mellores medios.
Ordes de cursaxe de emision en distintos medios.
Cadro de mando e control dunha campafa.
4.6.a) Identificacion da unidade didactica
N.° Titulo da UD Duracion
6 Prospecion e evaluacion das acciéns de comunicacion 5
4.6.b) Resultados de aprendizaxe do curriculo que se tratan
Resultado de aprendizaxe do curriculo Completo
NO

4.6.d) Criterios de avaliacion que se aplicaran para a verificaciéon da consecucién dos obxectivos por parte do alumnado

Criterios de avaliacion

CAb5.4 |dentificaronse os servizos que ofrecen as empresas de press clipping (informacién da empresa nos medios, da competencia ou das empresas punteiras do sector, etc.).

-12 -
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4.6.e) Contidos

Contidos

Servizos que ofrecen as empresas de press clipping.

5. Minimos exixibles para alcanzar a avaliacidn positiva e os criterios de cualificacién

Este mddulo consta de 5 unidades didacticas (UD), cada unha delas cos seus correspondentes resultados de aprendizaxe (RA), criterios de avaliacidn (CA) e contidos basicos. Para superar o modulo o/a alumno/a
debe acadar a avaliacion positiva en cada unha das unidades didacticas, sendo a nota minima requerida igual a 5 en cada unha delas.

Os CA minimos esixibles son os que aparecen no apartado 4.c. desta programacion didactica.
Os procedementos de avaliacién que se aplicaran poderan ser:

a. Probas de cofiecementos: consistentes en probas escritas que poderan conter preguntas curtas, preguntas a desenvolver, preguntas tipo test ou supostos practicos. As probas conteran instrucions de realizacion e
a cualificacion maxima por pregunta. Este tipo de probas seran combinadas; ou sexa, incluiran os CA minimos esixibles qua aparecen no apartado 4.c desta programacion didactica. A cualificacién consistira en
corrixir a proba globalmente e repartir a cualificacion entre os CA avaliados en funcién do peso establecido en axustar avaliacién. O alumnado acadaré unha avaliacion positiva sempre e cando acade unha
calificacion igual ou superior a 5 puntos. Na cualificacion da proba térase en conta a correcta expresion escrita e a utilizacion de conceptos técnicos e especificos propios do médulo formativo, a correcta ortografia e
presentacion ademais dos cofiecementos relacionados cos contidos correspondentes aos CA que se avalian. Unha proba de cofiecementos non realizada na data establecida e comunicada con antelacién, supora
realizala no periodo de actividades de recuperacion correspondente.

b. Probas de produto e/ou desempefio: consistiran en traballos de investigacion, memorias, fichas, plans, obxectos, informes ou defensas orais tanto en grupo como individuais. Conteran indicaciéns/instrucions
precisas sobre como presentalas, os formatos de presentacion, o xeito de presentacion (Unicamente a aula virtual do centro educativo), se debe ser defendido, os prazos de presentacion e de como se cualificaran
(niveis de logro e indicadores).

As probras de produto e/ou desempefio cualificanse con taboas de indicadores (rubricas/listas de cotexo) con catro niveis de logro:
completo/excelente 100% da cualificacion do indicador de que se trate; case completo/bo 75%; aceptable (minimo) 50% e insuficiente do 0% ao 40%). Nas taboas de indicadores empregaranse os seguintes bloques:

expresion escrita e utilizacion de conceptos técnicos e especificos propios do médulo formativo, ortografia, formato, presentacion e creatividade, contido e desempefio. Os indicadores de contido puntuaran como
minimo un 60% da cualificacién total do produto. Se o produto que se pide trae asociada unha exposicion oral (defensa) esta sera avaliada por separado coa sua correspondente taboa de indicadores que incluiran os
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seguintes bloques: linguaxe non verbal, linguaxe verbal, presentacion e creatividade do apoio visual. Este tipo de probas seran combinadas; ou sexa, se avaliaran varios criterios de cualificacion nelas. A cualificacion
consistira en corrixir a proba globalmente e repartir a cualificacion entre os CA avaliados en funcién do peso establecido en axustar avaliacion. Unha proba de produto

non presentada en prazo ou non entregada na aula virtual do centro educativo implicara unha calificacién de cero. O alumnado podera entregar a devandita proba de produto no periodo de actividades de
recuperacion correspondente.

Cando unha proba de produto contefia CA minimos esixibles, a entrega da devandita proba serd obrigatoria. Se non se presenta en prazo ou non se entrega na aula virtual do centro educativo, a calificacion sera de
cero e, en consecuencia, o alumnado non superara os CA minimos esixibles que se recollen na proba de produto. O alumnado podera entregar a devandita proba de produto no periodo de actividades de

recuperacion correspondente.

A calificacion final en cada unidade didactica sera a resultante de aplicar os pesos asignados aos CA 4 calificacion obtida en cada unha das probas realizadas (proba de cofiecementos ou proba de
produto/desempefio).

A calificacion final do médulo sera a media ponderada das calificaciéns obtidas en cada unha das unidades didacticas que integran 0 médulo.

6. Procedemento para a recuperacion das partes non superadas
6.a) Procedemento para definir as actividades de recuperacion

Cando un/ha alumno/a non acade a avaliacion positiva, é dicir, non consegue o nivel de logro minimo establecido para os CA minimos esixibles realizarase unha proba de recuperacion consistente nunha proba
escrita que podera conter preguntas curtas, preguntas a desenvolver, preguntas tipo test e/ou supostos practicos. O/a alumno/a tera a oportunidade de entregar as probas de produto que non realizou no seu
momento, ben porque non a entregou en prazo, ben porque non a entregou na aula virtual do centro educativo.

As actividades de recuperacion desenvolveranse no mes de marzo.

6.b) Procedemento para definir a proba de avaliaciéon extraordinaria para o alumnado con perda de dereito a avaliacién continua

Consistira na realizacion dunha proba de cofiecementos basada no 100 % dos obxectivos do médulo.

Para o alumnado que perda o dereito & avaliacion continua, e tal como se contempla na norma, realizarase unha proba extraordinaria de avaliacion, que permitira ao alumnado evidenciar a adquisicion dos resultados
de aprendizaxe establecidos. A avaliacidn realizarase segundo o establecido nas instruciéns para FP no curso 23-24.
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7. Procedemento sobre o seguimento da programacién e a avaliaciéon da propia practica docente

O seguimento da programacién realizarase mensualmente.

Neste seguimento avaliarase a practica docente. Asi:

- A programacion: a planificacion do traballo docente, a programacion das unidades didacticas e das actividades e tarefas, o tratamento de atencién a diversidade e de transversalidade.

- As actividades de aula: a metodoloxia desenvolvida, a motivacién para a aprendizaxe, a potenciacién da autonomia no proceso de ensinoaprendizaxe, a coordinacién co resto do equipo docente, o clima na aula e
resolucion de conflitos, o traballo en equipo, a utilizacién dos recursos do contexto para reforzar o proceso EA, a atencion a diversidade e a inclusién da transversalidade nas actividades.

- A avaliacidn: os instrumentos utilizados para facer a avaliacion inicial e continua e o seu rexistro, o procedemento utilizado para a avaliacién final, 0 desenvolvemento das actividades de recuperacion e a
informacion proporcionada sobre a avaliacién e a cualificacion.

8. Medidas de atencion a diversidade

8.a) Procedemento para a realizacion da avaliacién inicial

No mes de setembro se desenvolvera un procedemento de observacién competencial a través de tarefas concretas que permitan recoller informacion sobre competencias claves. Estas tarefas concretas estan
recollidas na Unidade 0.- "Presentacién”.

As competencias clave son as seguintes:

1. Competencia en comunicacion lingiiistica. Refirese & habilidade para utilizar a lingua, expresar ideas e interactuar con outras persoas de maneira oral ou escrita. Para desenvolvela desefiaranse tarefas que
impliquen a expresion escrita e a utilizacién da oralidade.

2. Competencia dixital. Implica o uso seguro e critico das TIC para obter, analizar, producir e intercambiar informacién.

3. Aprender a aprender. E unha das principais competencias, xa que implica que o alumnado desenvolva a stia capacidade para iniciar a aprendizaxe e persistir nel, organizar as stas tarefas e tempos, e traballar de
maneira individual ou colaborativa para conseguir un obxectivo.

4. Competencias sociais € civicas. Fan referencia as capacidades para relacionarse coas persoas e participar de maneira activa, participativa e democratica na vida social e civica.

5. Sentido da iniciativa e espirito emprendedor. Implica as habilidades necesarias para converter as ideas en actos, como a creatividade ou as capacidades para asumir riscos € planificar e xestionar proxectos.
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Se realizara unha reunion de avaliacién inicial de acordo coas instruciéns indicadas pola Xefatura de Estudos ao principio do curso.

8.b) Medidas de reforzo educativo para o alumnado que non responda globalmente aos obxectivos programados

Cando sexa necesario coordinarase co equipo docente e co Departamento de Orientacion para tratar o reforzo en competencias clave.

Alumnos/as con altas capacidades intelectuais:
- Investigacién na rede de preguntas feitas polo profesor co obxectivo de ampliar, actualizar e personalizar as sUas inquedanzas.
- Resolucién de problemas de dificultade alta que incentiven as stas capacidades intelectuais.

As actividades de reforzo educativo consistirdn na atencion individualizada ao alumnado e no desefio de actividades secuenciadas que axuden a entender o que se pide.

9. Aspectos transversais

9.a) Programacién da educacién en valores

En funcion dos obxectivos do médulo, se teran en conta os seguintes:

1. Valores democraticos e mellora da cohesion social.

2. Loita contra a pobreza e contribucion ao desenvolvemento humano.
3. Dereitos Humanos.

4. Proteccion das minorias e do colectivo LGTBIQ

5. Dereitos laborais.

6. Respecto das condicidns de competencia.

7. Transferencia de tecnoloxia: respecto licenzas e patentes.

8. Preservacion do Medio Ambiente. A sostenibilidade.

9. Promocién da igualdade de xénero.

10. Reforzo do respecto dos Dereitos Fundamentais. A proteccion de datos persoais.
11. Deontoloxia profesional.
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12. Identidade dixital: netetiqueta.

9.b) Actividades complementarias e extraescolares

Debido a que neste madulo o alumnado adquirird un cofiecemento mais profundo sobre os medios publicitarios e a elaboracién dun plan de medios, as actividades complementarias e extraescolares aportaran
vivencias reais que non podemos reproducir na aula. Intentarase que o alumnado participe en visitas a Faro de Vigo, Radio Vigo, unha axencia de publicidade, unha empresa de artes graficas.
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