0 Sencillez

. Busca un disefio sencillo, evita la ostentosidad.
Lo sencillo facilita la comprension del mensaje a

transmitir. Demasiados elementos crean
= confusién.

-
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MINI-GUIA DE DISENO

5 maximas con las que sacar el
maximo partido a tus presentaciones

“=@ Breve y directo

Lo bueno si breve, dos veces bueno.
e Utiliza oraciones cortas.

e Evita incluir textos extensos: la audiencia
centrara su atencion en la lectura el parrafo y no

1 en ti. Ademas, resulta aburrido y muy poco
' atrayente.

. -
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y » Resalta las palabras claves.



/
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© Legibilidad

Utiliza tipografias sans serif (sin serifa o de palo
seco), son las mas legibles en pantalla.

AaBbCc »sera
AaB bCC > Sin serifa

Evita utilizar tipografias del estilo:
Comic Sans

Jokerman
ALGERIAN

Porque restan prestigio y seriedad a tu trabajo.
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O Visibilidad: uso del color

Segin como combinemos fondo y texto
ayudaremos o dificultaremos la lectura.

Fondo blanco y texto negro, es la
combinacion mas visible y legible.

': Pero eso NO significa que NO podamos usar fondos
: y textos de colores, simplemente hay que evitar
: algunas combinaciones que restan legibilidad y
: visibilidad, como éstas:
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© Enriquecer la presentacion

Utiliza recursos audiovisuales, enriqueceras tu presentacion:

= &3 %) Aa

Evita utilizar recursos de baja calidad e
imagenes con marcas de agua: da sensacion
m de presentacion chapucera y descuidada.
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MANDAMIENTOS
PARA CREAR UN
NUEVO LOGO

Norobaris = @0
Copiar el trabajo de un colega no es solo moralmente inacep-

table, sino que puede acarrear también consecuencias legales
para quien incurre en delitos de copyright.

= No usaras imagenes ClipArt  J

(. | /Lasimagenes Clip Art son basicamente imagenes predisefadas. i

D Un logo tiene que ser realmente auténtico y para ello debe ali- &

%7 mentarse de ideas completamente nuevas. No vale el reciclaje.

No utilizaras bancos de imagenes \
Son aparentemente muy utiles, pero los bancos de imagenes 03
estan también a disposicion de otros disefadores y recurrir a n ')
ellos sélo dard como resultado un logo carente de originalidad.

Leeras el briefing del cliente cuidadosamente
En el briefing que el cliente envia previamente, le expone al disefiador

lo que quiere. El disefio de un logo es un trabajo creativo hasta cierto

punto, pues el disefiador debe adaptar sus ideas a aquello que le ha

pedido previamente el cliente.

Trabajaras duro

Trabajar duro equivale a no copiar, a desarrollar conceptos
originales y a sequir las instrucciones del cliente.

Enviaras los borradores en el momento oportuno

La mayor parte de concursos de disefio de logos se prolongan durante
apenas siete dias, a veces menos. Por eso, es tan importante respetar
los plazos y enviar siempre los borradores en el momento oportuno.

Estaras atento al feedback por parte del cliente &

Cuando el cliente se ponga en contacto con él para aportare:\

- nuevas ideas al disefio del logo, el diseflador se debe a poner a ,?

- trabajar de manera inmediata sobre ellas. -
y

[\
Seras profesional

La profesionalidad implica dedicacion y devocion al trabajo y es
a menudo mas valorada por el cliente que la experiencia.

Entregaras los borradores de manera adecuada
Ademas de entregar a tiempo sus borradores, el disefiador debe
acompaniar el documento de as imagenes y los archivos que
cliente le solicita.

Entregaras los archivos finales de manera correcta
Cometer un error en la fase final de entrega puede costarle
el trabajo al disefiador.



Leyes de la Gestalt

TEORIA DE LA
GESTALT

"El todo es mas que |a suma de sus partes”
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Bancos de Imagenes Gratuitas

e adveischool

-
ﬁ?tv.-v».« www.freepik.com 6. ®¢ rgbstock www.rgbstock.com

| 4 ,
me' LIRS www.freepixels.com - PhotoBin www.photobin.com

RlNeige

-l www.photogen.com . @"' stockvault www.stockvault.net

m www.freeimages.com g. P'XObO*J@ www.pixabay.com

TN [——
www.openpho!o.ner ]




10 PASOS wrormantes
paRA PREPARAR HRCHIVOS

PARA IMPRESION | §

VERIFICAR LAS | oo/ of 90 8 MECICas €8 ¢
MEDIDAS e e
MARGENESDE = '
3 MILIMETROS | it

. TRABAJA LOS

CMYK |

CONVIERTE LAS | Verifica oue rod:
A FuENTES A

CURVAS




Archivos incompatibles

plo]a PRT XLS

O & E




CMYK (Cyan, Magenta, Yellow y Key, que en
espafiol significa cian, magenta, amarillo y
negro). Es un modelo en el cual todos los
colores son descritos como una mezcla de
estos cuatro colores. CMYK es el modelo
estandar de colores de la impresidn offset
para documentos a todo color. Ya que tal
impresion usa tintas de los cuatro colores
basicos, a menudo se le llama impresion a 4
colores. SitG envias un archivo para
imprimir, asegurate que el modo de color
seleccionado sea CMYK si estas usando una
impresion a 4 colores. No uses RGB (Red,
Green, Blue, que seria rojo, verde, azul).

RGB (Red, Green, and Blue) Rojo, Verde,
Azul, Se refiere a un sistema para
representar los colores que se usan en la
pantalia del computador. Rojo, Verde y Azul
pueden ser combinados en distintas
proporciones para obtener cualquier color
en el espectro visible.

DPI: (Dots Per Inch) Puntos por pulgada

Se usa DPI para medir la resolucién de una imagen de dos maneras, en pantalla y en
impresidn. Tal como sugiere el nombre, DPI mide cuantos puntos caben en una pulgada
lineal. En consecuencia, mientras mas alto es el DPI, mas detalles se pueden mostrar en
una imagen. Esta es la razén por la que, cuando se trata de material impreso, la resolucién
debe ser minimo de 300 DPI.

Impreso Web

Perfecto Pesa Mucho,
demora en cargar

Se Pixela Perfecto



COLORCORPORATIVO

LO QUE LOS COLORES CORPORATIVOS DICEN DE TU EMPRESA
:POR QUE PREOCUPARTE

ELCOLOR IMPORTA: |t i
MARCA?

Diversos estudios han demostrado que el color
ity e INTEGRALOS COLORES

“2rCZNET DETUMARCAENTODOS
-
Los consumidores notan qué colores conectan Los m"os -LOGOTIPO,

realmente con una marca o logo.

Bt el el primer emene s PAGINAWERB, PRODUCTO
consumidor notard en tu i =
YMAS-PARAALCANZAR
A tu compaiifa no le cuesta casi nada escoger =
un ceor, pero tomar Lo deciién — [E[L MUAXIMO IMPACTO.

incorrecta podria costarle
mucho mas en el futuro,

LOS COLORES
DELASMARCAS ..
DELMUNDO <9

r




