LA IMAGENC?
PUBLICITARIA



La imagen publicitaria como elemento de comunicacion

@ ELEMENTOS DE LA COMUNICACION PUBLICITARIA
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laternet del mercado



FIGURAS RETORICAS




Ve EORS

I-. 4
e

La imagen de una realidad se sustituye por otra
para atribuirle sus cualidades.



For bright, white teeth.
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Open all winter



El planeta
se esta

derri-
tiendo
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The copy says. “Harry's bread. Nice snd S0l ° Indeed.

Consiste en el uso de una exageracion para destacar una idea.
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Consiste en mostrar una parte de algo, para referirse a ese algo.



El plato fuerte de toda familia \L. -



PARADOJA el

EL PRIMER CAFE QUE
TE AYUDA A DORMIR MEJOR

Aquella imagen que
representa una
contradiccion
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PERSONIFICACION

UN HUEVO
RANCHERO.

23 BACHOCO

Atribuir a un objeto o animal cualidades humanas
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MNo one

grows
Ketchup
like




