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1. Introduccion

-El hombre para poder comunicarse con sus semejantes,
desde tiempos prehistoricos, ha utilizado imagenes incluso cuando

todavia no existia la escritura.

-Las imagenes estan en el origen de la civilizacion humana, estando

presentes en casi todos los procesos de comunicacion.

-¢Como seria nuestro mundo sin imagenes?.




2. CoOmo se produce la comunicacion visual

En cada proceso de comunicacion intervienen:
Emisor Persona o entidad que decide comunicar algo.

Mensaje El contenido de la comunicacién (lo que queremos comunicar).

C6digo Conjunto de normas y procedimientos que relacionan
significantes y significados para que los mensajes visuales

sean comprensibles. Tienen que ser conocidos por el receptor.
Medio Es el elemento que permite fisicamente la transmision

del mensaje.
Receptor Persona o conjunto de personas a las que se dirige el mensaje

Contexto Conjunto de circunstancias o lugares en que se sitla

el mensaje

Funcion Es la intencion que tiene el emisor del mensaje.
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=, Ejemplo de comunicacién visual

Funcion
Descriptiva: a traves de la

image

Mensaje
Fs la informacion de las diferentes
lineas y paradas del metro

n recibimos datos precisos
sobre el metro

Un folleto en forma de diptico




2.1 Lenguaje visual

El lenguaje visual es un sistema de comunicacion que estructura y

relaciona los distintos elementos visuales de las imagenes.

Objetivo

A

El lenguaje visual objetivo intenta transmitir
la informacion de forma que solo se le pueda
dar una interpretacion.

Utiliza formas geométricas, imagenes
reales, fotografias muy definidas e iluminadas.

Publicitario

Carteles con poste de
publicacion, Colonia,
Alemania.

Fotdgrafo: Joseba Estévez

El lenguaje visual publicitario combina
imagenes y textos expresivos para que el
mensaje se comprenda facilmente.

Su finalidad es atraer la atencién del
receptor para que acepte el producto y efectue

Banco de imagenes INTEF Ia Compra

Goya y Lucientes,
Francisco de

Saturno devorando a sus
hijos

Banco de imagenes INTEF

El lenguaje visual artistico produce
diferentes sentimientos y sensaciones en el
espectador, a través de combinaciones de luces,
colores y cuidadas composiciones.




3. Como se lee una imagen

3.1 Clasificacion de las imagenes.

I. Volumeétrica Esculturas I. Fotografica
Maquetas
Modulos Geomeétricos
I. Artisticas 2D Dibujo I. En
movimiento
Pintura
3D Escultura I. Digital

I. Técnicas

I. Seriada

Arquitectura
Ingenieria

Diseno
Decoracion
Grabado
Artes graficas

2D

3D

Artistica
Documental
Publicitaria
Cine

Video
Mapa de bits

Vectorial

Realidad
virtual




3.2 Caracteristicas generales de la imagen

Las caracteristicas o atributos de las imagenes son:

Clr=Ts[o s [Rils[V[=le[s]sM Se refiere a la representacion figurativa de la
imagen representada.

| elz=Telo Mo [-Mleelallels-lsl Esta en funcidon del nivel de realismo de la
imagen respecto al cuerpo u objeto

representado.
Complejidad / Esta relacionado con la cantidad de informacion
simplicidad que la imagen nos proporciona.

Un azulejo de la Alhambra tiene menos
informacidén que una fotografia.

Seguln la calidad técnica alcanzada en una
imagen ésta puede ser considerar buena o
mala.

Calidad técnica

Estaria en el extremo opuesto de la vulgaridad
y tendria que ver con las imagenes
consideradas como poco corrientes o fuera de lo
normal.

Originalidad




3.3 Finalidad de las imagenes

Todas las imagenes que podemos observar tienen una finalidad concreta
que viene determinada por el mensaje visual que el emisor le ha querido
dar.

Transmite una noticia, anuncia un evento o
promociona un producto destacando sus cualidades.

e ELE R b TR

Sirven para reconocer a una empresa o
persona. Logotipos, marcas, banderas.

Identificativas

wl=SlEHil H
eMsIHE T ENTH

Bllw=cul B2
cTIAGETE Eil

Indicativas Utilizan signos y sefales. Pictogramas.

Definen lugares o figuras senalando sus
BIsHelg[old\VIS partes de forma simplificada. Dibujos
cientificos, disenos, esquemas, mapas.

Imagenes de prensa y carteles que

Noticia -
acompanan a un texto.
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Exhortativa Trata de convencer al receptor para que haga lo
que propone el mensaje.

Se utiliza principalmente en publicidad

Bolsa publicidad

Banco de imagenes INTEF

objetivo entretener.
Los comics, las peliculas, imagenes de revistas,
guinoles, ...

Recreativa Las imagenes recreativas tienen como principal

Cdémic
Fotografo: Paul Bangs

Banco de imagenes INTEF

=

Son obras de arte que expresan sentimientos y
belleza.

Pablo Picasso
Escultura situada en la Plaza Daley

Banco de imagenes INTEF




3.3 Lectura de las imagenes

Vivimos rodeados de imagenes. Las imagenes tienen un
valor expresivo que esta intimamente ligado a la intencion de
comunicacion del autor y a los conocimientos de receptor al que

va dirigida la imagen.

La interpretacion que se realiza de las imagenes puede ser
Objetiva (cuando ofrece un solo significado y no esta abierta a

segundas interpretaciones) o Subjetiva (cuando ofrece varios
significados y ofreciendo mas informacion que la mera imagen

representada).




Itens para la lectura de imagenes

- Dimensiones de la imagen: El tamafio condiciona totalmente la imagen.

-Nivel de observacion o percepcion: Mide tanto la calidad de la imagen

como los factores que impiden o molestan en su vision.

-Clasificacion: Utilizaremos el esquema planteado anteriormente. Ya que nos
resulta muy util para establecer las diferentes funciones para las que fueron

creadas.

-Caracteristicas o atributos de las imagenes: Definidas anteriormente

-Descripcion objetiva y subjetiva: La interpretacion que se realiza de

las imagenes




Como se lee una imagen u obra de arte

Lectura descriptiva: Caracteristicas principales:

(objetiva) 1. Originalidad / redundancia
1. Autor 2. Iconicidad / abstraccion
2. Titulo 1. Elementos compositivos 3. Monosemia / polisemia
3. Fecha de realizacion y distribucion del formato 4. Simplicidad / complejidad
4. Ubicacién actual 2. Centro 6ptico y centro
5. Género geométrico de la imagen Relacion texto/ imagen:
6. Clasificacion de la 3. Lineas de fuerza y de Funciones del texto (anclaje,
imagen interés relevo, oposicion,..
7. Técnica empleada 4. Tratamiento de la luz. Lectura interpretativa
8. Dimensiones 5. El color: analisis y

(subjetiva):

combinaciones.

1. Grado de significacion

6. Tipo de plano 2. Connotaciones emocionales y

7. Angulacién

valoracion de la imagen.
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a-_— Ejemplo de lectura de una obra de arte

Ficha Ficha técnica:

1. Autor:

Diego Velazquez
2. Titulo:

Las Meninas

3. Fecha de realizacién
1665

4. Ubicacidn actual
Museo del Prado
5. Genero

Pintura

6. Clasificacion de la
imagen

Imagen artistica
7. Técnica empleada
Oleo sobre lienzo
8. Dimensiones
318 x 276 cm

Caracteristicas principales:

1. Originalidad / redundancia
2. Iconicidad / abstraccion
3. Monosemia / polisemia
3. Simplicidad / complejidad

Lectura descriptiva:
{objetiva)

Consta de once figuras, mas la acostada
de un somnoliento mastin (estas se distribuyen
en dos grupos de personajes), distribuidas en
los dos ejes, frontal y transversal, que articulan
la composicion ondulante del cuadro.

La profundidad v altura de techo gensran
un gran vacio en penumbra animada por dos
puntos de luz. El primero procedente de la ven-
tana de la derecha, incidiendol os rayos scbre
infanta Margarita. El segundo viene da atras y
coerresponde a la radiante puerta del fondo vy a
la luz gue rebota en el espajo donde estan refle-
jedas las imagenes de los reyes. Estos efectos
claroscuristas v la superposicion de las perspec-
tivas, lineal v agérea, logran una sensacidn de
realiad casi magica.

El centro de interes estd en la infanta
Margarita en su cabeza. Esta se encuentra en el
cruce de tres lineas de interrelacion entre per-
sonajes. Ademas, es la unica figura, si excep-
tuamos al perre, que recibe la mirada directa de
otra.

En Las Meninas todos los personajes se
presentan en un plano de igualdad sin jeraguias.

Lectura interpretativa: (subjetiva)

De la multitud de imterpretaciones podemos considerar las dos que propone Francisco
Calvo Serraller:

Una de caracter politico, que sintetiza la esperanza de supervivencia de una dinastia
cada vez mas amenazada; y otra, que alegoriza el triunfo de la Pintura. Estas dos se
puaden considerar complementarias.




4. La percepcion visual y la observacion

Percepcion visual

Es un proceso durante el cual una
persona recibe un conjunto de
estimulos visuales.

La percepcion de una imagen esta
en estrecha relacion con la
manera en la que cada individuo
capta la realidad, la historia
personal, los intereses, la
educacion y su contexto cultural.

Aspectos de la percepcion:

-Aspectos objetivos: Formas y
colores del exterior.

-Aspectos subjetivos: Nuestras
creencias, conocimientos y
estados animicos.

Observacion

Mirar las formas e imagenes con
atencion y estudiar sus cualidades
visuales y su significado (lugar en el
que se desarrolla la escena, color que
predomina, formas que intervienen,

como se relacionan, ...).

Tipos de observacion:

—-Analitica: Identifica la forma, el color,
la estructura de las partes, el material,
etc. de los elementos que configuran
una imagen.

—Funcional: Comprende el significado, la
funcion o accion de los elementos de
una imagen




4.1 Fases de la percepcion visual

El proceso de percepcion de las imagenes se desarrolla en dos fases

Fase optica y fisica

Estimulos visuales

i

Ojos
Nervios opticos

Sistema nervioso central

Cerebro

Fase interpretativa

Educacion recibida

i

Cultura

:

Referentes afectivos

\J
Edad

\/
Inteligencia y memoria

Estado emocional




4.2 Leyes de organizacion de la forma

Las formas que constituyen una figura surgen de la aplicacion de una serie
de reglas de organizacion, con un mero valor sintactico, es decir de posicion

y de oposicion. Estas son las leyes de la forma o de la Gestalt.

La forma es una estructura perceptual. Un conjunto limitada de elementos

y de relaciones entre ellos, con una funcion o significado comun.
Las leyes de la organizacion de la forma interactuan con el fin de obtener lo
que los teoricos de la Gestalt denominan “la buena forma”, la forma

“correcta” o la forma “"mejor”

Cuanto menor sea el esfuerzo por percibir una forma mayor sera su fuerza.




Ley de la proximidad

Los elementos proximos en
el espacio y/ o tiempo, nos
ayudan a agruparlos en una
totalidad.

Ley de la continuidad

Toda unidad lineal tiende a
ser continua en la misma
direccion y con el mismo

movimiento.




Ley del cierre o cerramiento

Tendemos a organizar las unidades
opticas en conjuntos compactos y
cerrados. Tendemos a rellenar los
intervalos entre las unidades. Si
tenemos una forma parcialmente

cerrada tendemos a completarla.

Ley de la semejanza o igualdad

Los elementos semejantes tienden a
agruparse o relacionarse. La
semejanza se puede basar en
cualquier criterio: tamano, textura,

color, significado etc...




Ley del movimiento comin

Tendemos a agrupar los
elementos que se mueven
conjuntamente en una misma
direccion, o a los que se mueven
lentamente en direccion

contraria.

Ley de la experiencia

Reconocemos mas facilmente
aquellas formas que ya
conocemos, las que podemos
identificar con algun significado

gue no es nuevo para nosotros.

o

of




Webquest

Lectura de imagenes: Percepcion visual

https://sites.google.com/site/lecturadeimagenes/

Lectura de imagenes: Como se lee una imagen

https://sites.google.com/site/comoseleeunaimagen/

Lectura de imagenes: Como se lee una obra de arte

https://sites.google.com/site/comoseleeunaobradearte/



https://sites.google.com/site/lecturadeimagenes/
https://sites.google.com/site/comoseleeunaimagen/
https://sites.google.com/site/comoseleeunaobradearte/
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