INICIACION AQ DESENO
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Os obxectos son o resultado da aplicacidon dun conxunto integrado de factores: a necesidade que cobren,
a sua forma, a sUa funcidn, os materiais que os componen e a sua estética.

Analizando os obxectos podemos adquirir criterios razoados para valorar a multiplicidade de produtos
desenados que hai na nosa contorna.

Para entender un obxecto hai que examinalo baixo todos os aspectos posibles, como por exemplo a
funcionalidade, o material co que foi construido, a manexabilidade, efc... e sempre pensando se o que se
estd analizando resulta acertado ou equivocado segundo criterios obxectivos.




PROCESO DE ANALISE

O proceso de andlise e lectura pddese organizar coma unha guia ordenada de observacions
agrupadas en tres grandes blogues aos que podemos chamar: identificacidn, descricion e
valoracion.

Ul el
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|dentificacion e Descricion.
documentacion. Como é o obxecto? Valoracidon
Anfecedentes Como funciona?



IDENTIFICACION

Identificacion e documentacion: identificar o produto e dicir para que serve, situalo no tempo, saber
qguen o desenou e fabricou... Isto permitenos contextualizalo e comparalo con outfros que tenen a
mesma funcion. Documentarse € o primeiro paso.

Obxecto: prancha

Fabricante, marca: Philips

Modelo: Azur 8000 Series

Deseno: Philips (non especificado equipo)

Ano: 2024

Necesidade que cubre: eliminar as engurras da roupa




Antecedentes: para chegar a conecer ben este obxecto temos que comprobar os seus antedentes:
ver cando apareceu por primeira vez un obxecto cunha funcién similar e como foi evolucionando co
paso do tempo. Iso permitiranos comparar € comprobar qgue elementos se foron incorporando ou
desaparecendo e entender o porqué destes cambios
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DESCRICION

Como é o obxecto? A andlise RO SKETaH

descritiva estuda os elementos da
linguaxe pldastica e visual que o
configuran e a estrutura que organiza
a sua composicion. Tameén
consideramos o tipo de materiais, a
sUa calidades (visuais, ecoldxicas...), o
seu peso e as técnicas de construcion
(artesanal, industrial...)

Unha maneira moi boa de conecer un
obxecto é facer unha descricion
grafica del, € dicir, debuxalo. Para iso
nada mellor que construir as suas vistas
(planta, alzado e perfil) en sistema
diédrico e analizar os detalles mais
significativos de forma, textura, cor,
etc., mediante debuxos en
perspectiva ou fotografias.




Como funciona? Hai que comprobar se o obxecto satisfai as necesidades que levaron a desenalo e
producilo. Tamén hai que valorar a eficacia e comodidade do seu uso, a sua funcionalidade.

HAND MEASUREMENTS OF MEN,WOMEN AND CHILDREN

RIGHT HAND HAND POSITIONS - AVERAGE MAN
AV. MAN increase 14% when bent MAX. REACH
35— 7.5
min. open. 2
2 Al profected 07 - A,
oo buttons
profile of 1 ol 930,
neavy winterF s 2 S m Y
gloves AAF 1 | g 3d-linqer Ia. )
| .ssov. & Emy
1.03 max. .’rLB.mu:.F.
875 max. LB.opl.

P 1
ushbutlons'l )

; 5 5°% min:ec:eszfor y finger pads: 1
' * emply han:
2 a0® b ! |
2 h‘ )
i . 3.0 ;
i H lorsum Ig.
N FINGER Gmp/\r
angle of mox. 44, ) "~ ,l4% increase in
force and " TS hand lg.
resting angle

;LT

~¢ lunate

RIGHT HAND finger nails vary
AV. WOMAN -y . ‘
¥ }=max. hole for 4 18 L8. mox. force 8.8% decrease in
finger exclusion :-g hand lg.
3 50
3
¢ hand grip 4.0 HAND GRASP 32
fist circum.:
- ihe -aN
T ot 12.7- LM
S
3T,
4.1 s
a5 gm™ T
| -
| —
I ‘ I 1.7§ max. handrail dia.
[ 1.5 max. rung dia.
i .75 min.rung dia.
o MEN WOMEN CHILDREN
A D DAT 2.5%lile| 50.%tile |975% tile [ 2.5% tile| 50.% tile| s75%tile| & yr. B yr. 1nyr. 14 yr.
hand length 68 7.5 8.2 82 6.9 7.5 5.1 5.6 6.3 7.0
hand breadth 32 3.5 38 2.6 29 3.1 23 25 28 —
34.finger Ig. 4.0 45 5.0 3.6 4.0 a4 29 3.2 35 4.0
dorsum lg. 28 3.0 32 2.6 29 3.1 B2 2.4 28 3.0
thumb length 24 2.7 3.0 2.2 2.4 2.6 1.8 2.0 2.2 24




A NATUREZA COMO MODELO

Dende sempre, o ser humano, cando constrie os seus propios obxectos, fixase en como o fai a
natureza. Nesta, as formas responden sempre a unha funcién. As formas orgdnicas tenen unha
determinada estrutura a causa da actividade que realiza cada un dos elementos que as componen
OU COs gque inferactuan.

Da observacion do comportamento da natureza pddense deducir, mediante procesos asociativos e
de relacién, as solucions a problemas similares. Por exemplo, hai unha relacion formal e funcional
enfre as cunchas dalguns moluscos, € 0s envases € embalaxes utilizados en xoieria. Por iso, 0s
produtos da natureza poden ser descritos da mesma forma que os obxectos proxectados polos
desenadores.




A bidnica é a ciencia que analiza os sistemas vivos e tenta descubrir procesos, fecnicas e novos
principios aplicables & tecnoloxia.




\ CREATIVIDADE NON £ OUTRA COUSA QUE UNHA MANEIRA DE RESOLVER NOVOS PROBLEMAS — DIANA SANTOS

No momento creativo, cando se inicia o proceso de deseno, unha mesma necesidade debe facer
xurdir moitas ideas e respostas diferentes: inovadoras, orixinais... Convén evitar que, desde o principio
se consolide unha idea forte, porque intferromperia o proceso de investigacion noutras direccions
imaxinativamente mais ricas. Por iso € preciso contar con moitas ideas de partida, ainda que
algunhas sexan confusas e desordenadas; na fase de andlise xa se descartardn as que non se
valoren como pertinentes.

2. Separa los dos lados tirando desde la base hacia arriba.



TORMENTA DE IDEAS

Un recurso creativo para a xeracion de ideas € a chamada “Tormenta de ideas”. Tratase de emitir
ideas con rapidez e espontaneidade, sen que ningunha delas sexa reprimida ou criticada. Esta
técnica creativa podese fraballar de forma oral ou con debuxos rapidos e esquematicos, para que a
esencia da idea quede esbozada sobre o papel. Estes borradores son o primeiro material de andlise
que achegard ao desenador a unha solucion definifiva.

Regras bdsicas:

1. Toda critica estd prohibida.

2. Toda idea € benvida

3.Hai que tratar de producir tantas ideas como sexa posible
4. E desexable desenvolver as idea

- ll rd
Mellora das ideas: @ @ ~ /
As ideas expostas nesta primeira parte da tormenta
de ideas tratan de mellorarse mediante unha lista de /\ /\ /\ —_—
control. Esta lista de control estd baseada en verbos gjﬁ é}ﬁ é}ﬂ
activos como: ampliar, reducir, substituir, modificar, N
combinar...




EXERCICIO DE DESENO

A utilizacion de envases e embalaxes € unha experiencia que se deriva da necesidade de conservar,
presentar e transportar os produtos. Actuaimente, as embalaxes tefien famén unha funcién
publicitaria engadida: convertéronse no Ultimo elo da cadea publicitaria.

Unhas embalaxes moi habituais son as caixas, as bolsas e 0os estoxos que se fabrican en papel ou en
cartéon. O seu deseno estd condicionado polos seguintes factores:

« As caracteristicas do produto: forma, tamano, peso...
« As caracteristicas do seu almacenamento e fransporte
« Os valores éticos e comunicativos

Debido a todo isto, e & imaxinacion dos desenadores, os embalaxes poden ser extraordinariamente
variados.




PROCESO DE DESENO

Neste exercicio, o primeiro paso que debes dar é definir as necesidades do problema que se plantexa: un
envoltorio para transportar unha hamburguesa dun local de comida.

Fase 1: Neste primeiro punto, frata de entender o problema, ter unha perspectiva sobre o mesmo. Realiza unha
investigacion inicial: entrevista, enquisa, grupo focal, consulta bibliografica, mapas mentais, traballo de
campo...

Fase 2: A continuaciéon define as condicions do traballo. En publicidade fdlase de elaborar o “brief”. Quen € o
publico2 Cal é o problema? Cal € o contexto? Cal é a caracteristica definitoria doproduto/servizo?
Que debemos evitare Cales son os limites do proxecto?... Elaboracion de “moodboards” ou mapas mentais

Fase 3: Desenvolver. Estudar alternativas de deseno. Podes basearte en técnicas de producion de ideas como:
Brainstorming, conexions forzadas, verbos de accidn (minimizar, esaxerar,

reordenar, alterar, adaptar, modificar, substituir, investir, combinar...), bosquexos rapidos...

AqQui deberds realizar os primeiros bosquexos, deberds debuxar diversas alternativas de formas, tipos de asas,
peches e unions com debuxos rapidos, pero que che axudardn a topar solucions que poderds usar
posteriormente.

Fase 4: Proposta. Seleccion e refinado da proposta. Seleccién de ideas, prototipado, proba, variaciéns ata a
solucion definitiva e comunicacion do proxecto. Aqui deberds establecer as dimensions, cores...



EXERCICIO DE DESENO

Unha bocateria precisa, para a sua seccion de hamburguesas, un contenedor (Caixa, bolsa, estoxo...) onde meter as
hamburguesas vendidas para que os seus clientes as poidan fransportar comodamente. O mesmo tfempo o
contenedor deberd ser atractivo e actual e facer publicidade do local.

1. Na “fase 1" usaremos un mapa mental para entender e desenvolver o problema.

2. Na “fase 2" define o tamano da hamburguesa do local, o tipo de cliente que vai a ese local, precio medio do
produto, cal é a caracteristica definitoria do produto/servizoe Que debemos evitare Preferencias do deseno (fipo de
imaxes para decoralo, cores corporativas...) Elaboracion de “moodboards”

3. Na “fase 3" usaremos o brainstorming para xerar ideas. Debemos evitar que, desde o pincipio consolidese unha
idea forte, porque interromperia o proceso de investigacion noutras direccions imaxinativamente mais ricas.

4. Na “fase 4" debes crear nunha folla A4, as vistas acotadas do obxecto, un prototipo do mesmo.

Deberds entregar unha presentacion dixital que inclia: Mapa mental, moodboard, ideas xeradas no brainstorming

Ademdis entregarase o prototipo e o A4 coas vistas acotadas.

Data de enirega 31 de maio



COUSAS A TER EN CONTA

Avalia as caracteristicas do teu produto

Un empaqguetado non s6 debe estar dirixido a un publico especifico, sendn que ten que asegurar @
integridade do produto ofertado e estar desenado especificamente para el. Nunca € unha boa idea
simplemente usar o que todos os demais utilizan, xa que 0s materiais do empaquetado, o seu grosor
OU O seu deseno poden non ser os mellores para ti.

Pensa nun produto alimenticio. Non calguera empaqguetado € bo para eles. Alguns poden afectar o
sabor da comida, outfros poden restarlle humidade e alguns mdis mesmo acelerar o seu proceso de
envellecemento ou ser perigosos para o consumo. Conece o teu produto en detalle, avalia que
cousas poden afectalo e cal € o mellor modo para mantelo profexido e listo para o consumo final.

'SE LLE PREGUNTASE AO MERCADO QUE £ O QUE QUERA, SEGURAMENTE
RESPONDERIAN QUE CABALOS MAIS RAPIDOS". —HENRY FORD






