Guion técnico
exemplo

EMISORA OU GRUPO RESPONSABLE:
Nome da cufia: “A Hora do Cddigo”
Direcion ou realizacién: Luisa e Xurxo (32 D)

Audiencia ou ointes aos que vai dirixido: alumnado de

Educacién Primaria do CEIP...

Finalidade: Promocionar o evento e animar a participacion

Duracion: 30 seg.

Secuencia de realizacion:

Respons.

Control

Control

Control

Locutor 1

Locutora 2

Control

Locutor 1

Locutora 2

Control

Contido

Entra mdsica e aos poucos
esvaécese/baixa.

Entrada efectos de son de nenos e
nenas nun patio de colexio e esvaécese.

Entra efecto de son timbre na
escola, esvaécese.

Neno 1: Luisa, anda, imos. Tdcanos a
hora TIC.

Nena 2: TIC? Quereras dicir TIC-TAC,
que son as 11.00.

Entra efecto son reloxo tic-tac.
Esvaécese.

Non, Luisifia. A hora do cddigo, co
profe TIC. E que non te enteras.

Esta semana participa co teu colexio
na hora do codigo. Aprenderemos
a programar Visita a web code.org
para apuntarte.

Entra/sube musica e  esvaécese
lentamente.

Tempo
2s

2s

2s

A Cuna
publicitaria

Que é?

E un anuncio pregrabado totalmente
autbnomo en contido respecto aos
programas nos que se insire
cunha duracion media de 20 segs

E un dos formatos mais variables e o
mais curto

O seu efecto estd baseado na
repeticion

Na redacion cantos menos verbos
mellor; suxire, non impdn

Pédenos proporcionar programas,
proxectos, produtos, ideas, etc.



Obxectivo

Impactar na audiencia para que lembren o noso
produto ou servizo no momento que o necesiten.

Elementos chave

Os factores principais para conseguir un bo
anuncio de radio seran:

Aidea.

A locucioén.

A musica.

Os efectos de son.

Se conseguimos a harmonia entre estes
compoiientes, conseguiremos o éxito dd nosa
cuia publicitaria.

w Aidea

Formulate: Que?, para quen?, como? Fai unha
chuvia de ideas e crea un eslogan ou mensaxe que
impacte.

)
Y Avozeo ton

E importante resaltar que a entonacién e cadencia
da voz tamén son recursos expresivos que van
influir en quen nos escoitan. Xunto aos efectos de
son e a musica poden crear sensacions que
acompanen o discurso.

A musica

Selecionar ou ben compoiier e grabar unha
musica orixinal é un dos factores decisivos na
creacion dunha cuia para radio.
As persoas que nos escoitan lembraranla melodia
da nosa cufia de radio se conseguimos que a
musica e a locucion vaian unidas e se convirtan
nunha.

a Os efectos de son e a
J

ambientacion

E habitual na publicidade utilizar os efectos de son
e a ambientacidn para crear atmdsferas realistas.
Desta maneira, conseguimos transportar ao
publico a situacién recreada.

Como?

Pensa coma os teus ointes e trata de
poiierte no seu lugar.

Contao de forma atractiva. Pensa unha
forma de dicilo que te diferencie.
Recorre ao humor, acompafa @ mensaxe
cunha sintonia, etc.

Controla o empo. Cronometra o guion
(25 palabras escritas equivalen a uns 10
segundos de locucion). Simplifica e
recorda que facer algunha pausa é util
para que reflexionen sobre o que estas
anunciando.

Escolle a voz e a musica. Elixe a voz en
funcién do tipo de promocidn. Utiliza o
didlogo, a dramatizacién, o contraste de
voces, etc. A musica e os efectos de son
deben ser impactantes. Busca a musica
que mellor defina a tua idea.

Centra @ mensaxe e ten claro que contas
e a quen te dirixes. Recorda que sé tes
20 ou 30 segundos.
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