
GASTOS DOS ADOLESCENTES 

NO C.P.I. SAN SADURNIÑO

1.MOTIVACIÓN E PREPARACIÓN DO ESTUDO.

O estudo dos contidos teóricos e prácticos así como a aprendizaxe da utilización 

da folla de cálculo fixémola a través dun curso virtual de Moodle:

Curso Moodle: Estatística Descriptiva

O curso inclúe contidos como poboación, mostra, parámetros de centralización

 e dispersión, gráficos estatísticos,...

http://www.edu.xunta.es/centros/iessaturninomontojo/aulavirtual/course/category.php?id=40


No curso Moodle tamén practicamos o tratamento de datos cunha folla de cálculo: 

tabulación, gráficos, cálculo de parámetros,...

1.2.Tratamento estatístico dos datos cunha folla de cálculo.



1.3.Motivación do estudio.

Barallamos varios temas para o noso estudo, todos eles en relación coa adolescencia: 

práctica de deportes, alimentación e gastos. 

Este último foi o que nos pareceu máis interesante. 

¿En que gasta un adolescente de San Sadurniño? ¿Como poderíamos enfocar este tema?

Para responder a esta derradeira pregunta consultas as páxinas web seguintes: 

IGE, INE, EUROSTAT, INC (Instituto Nacional de Consumo) 

co fin de atopar estudos similares. Atopamos dous que se asemellan ó noso:

INC: Xuventude e Consumo

INE:  Enquisa de Presupostos Familiares

Na primeira delas atopamos un estudo similar ó que nos propoñemos polo tanto 

collemos ideas sobre o tema a tratar. Na páxina do INE estudamos a metodoloxía.

http://www.consumo-inc.es/Informes/ind_juv.htm
http://www.ine.es/jaxi/menu.do?type=pcaxis&path=/t25/p458&file=inebase&L=0


1.3.Motivación do estudio.



2.OBXECTIVOS E METODOLOXÍA.

O primeiro obxectivo do INC é o estudo das pautas do consumo xuvenil, 

considerando como rapaces tódalas persoas entre 14 e 29 anos.

 Nós consideraremos a nosa poboación en estudo os alumnos de secundaria do 

C.P.I. San Sadurniño. As idades de ambos estudos non coinciden, xa que a idade dos

 alumnos abarca dos 12 ós 18 anos. Por outro lado, debemos decidimos como rexistrar 

o gasto realizado. Se nos plantexan varios problemas: 

¿Rexistramos o gastado coa paga semanal ou ben todo o comprado incluído o que 

pagan os pais?

¿Cales son os gastos principais dun adolescente?

¿Con que periodicidade rexistramos os datos?

¿Como deseñamos o cuestionario?



2.2.Deseño mostral.

O muestreo defínese como o conxunto de regras seguidas para seleccionar a mostra. 

Segundo o criterio a considerar hai varios tipos de mestreos:

1º Criterio: Muestreo aleatorio con/sin reemplazamento

Queríamos unha mostra dos alumnos cun tamaño fixo e onde cada alumno 

aparecera só unha vez e tiveran todos a mesma probabilidade de saír elexidos. 

O muestreo máis axeitado é o muestreo aleatorio sen reemplazamento.

2º Criterio: Agrupamento da poboación en subconxunto dependentes 

ou non da característica a estudiar.

Gustaríanos facer un estudo por cursos ou polo menos por ciclos, para saber 

se hai diferencias significativas no gasto segundo a idade. 

Por outro lado tamén nos gustaría estudiar as diferencias por sexos.



2.2.Deseño mostral.



2.3.Recollida de datos.

O grupo de traballo foi clase por clase repartindo as enquisas e explicando o procedemento

 para cubrilas, facendo fincapé nos seguintes puntos:

a)  As enquisas non deben levalo nome, son anónimas. 

b) Deben levala enquisa no peto todo o día e ir apuntando cada un dos gastos realizados.

c) A participación é voluntaria, pero a non entrega do cuestionario complícanos 

a analise dos datos.

d) Para participar é necesario ter permiso firmado polos pais.

Entregamos os cuestionarios, segundo o modelo do Anexo I, o martes 31 de maio para 

comezar o estudo ó día seguinte. Polo tanto, os participantes rexistraron os seus ingresos 

entre o 1 e o 7 de xuño.



EXEMPLO DE CUESTIONARIO



Explicacións para cubrir os cuestionarios



1º ESO 2º ESO 3º ESO 4º ESO TOTAL

Entregadas 
correctamen
te

4 6 7 5 22

Entregadas 
sin cubrir o 
defectuosas

0 1 0 1 2

Sin entregar 
por varios 
motivos

3 2 1 1 7

Sin entregar 
por no dar 
permiso sus 
padres

1 0 0 0 1

TOTAL 8 9 8 7 32

Incidencias ó recoller os cuestionarios



3.ANÁLISE DOS DATOS.

Para o tratamento dos datos utilizamos unha folla de cálculo, xa que este foi o programa 

estudiado previamente na clase.

3.1.Tratamento informático dos datos.



3.2.Tratamento estatístico dos datos.

TOTAL MEDIA VARIANZA DESVIACIÓN TÍPICA MEDIANA PRIMER CUARTIL TERCER CUARTIL

aficións ٥٦٥,٦٤ ٢٥,٧١ ٢٥,٧١ ٣٢,٥٨ ١٢,٥ ٠ ٤٣,٠٩٧٥
sair cos amigos ٥٥ ٢,٣٩ ٤,٥٨ ١٢,٤٢ ٠ ٠ ٠
transporte ١٢٩ ٥,٦١ ١٠,٧٥ ٢٧,٦٧ ٠ ٠ ١٠
tabaco ٧,٧ ٠,٣٣ ٠,٦٤ ١,٨٨ ٠ ٠ ٠
CD's DVD ٠ ٠,٠٠ ٠,٠٠ ٠,٠٠ ٠ ٠ ٠
libros ٢٩,٢ ١,٢٧ ٢,٤٣ ٧,٠٨ ٠ ٠ ٠
bebidas ٥١,٣٥ ٢,٢٣ ٤,٢٨ ١١,٣٨ ٠ ٠ ٠
Estudio-cultura ٨٥,١٥ ٣,٧٠ ٧,١٠ ١٨,٩٥ ٠ ٠ ٢,٢
regalos ٥١,٦ ٢,٢٤ ٤,٣٠ ١١,٨٣ ٠ ٠ ٠,٢٥
cine ٩٠ ٣,٩١ ٧,٥٠ ١٨,٥٥ ٠ ٠ ١٠
viaxes ٤٥,٧ ١,٩٩ ٣,٨١ ٩,٧٠ ٠ ٠ ١,٩٢٥
alimentación extraordinaria ٥٤ ٢,٣٥ ٤,٥٠ ١٤,٠٤ ٠ ٠ ٠
Concertos-discotecas ٩٤,٨٢ ٤,١٢ ٧,٩٠ ١٨,٨٨ ٣,٩٧٥ ١,٨٧٥ ٥,٦٩٢٥
recargar o mobil ٢٧ ١,١٧ ٢,٢٥ ٦,٢٨ ٠ ٠ ٠
mantemento da moto ١٠٨ ٤,٧٠ ٩,٠٠ ٢١,٩٥ ٢,٥ ٠ ١٠
ordenador, internet... ٢٠ ٠,٨٧ ١,٦٧ ٥,٦٥ ٠ ٠ ٠
peluquería e estética ٢٣ ١,٠٠ ١,٩٢ ٥,٦٣ ٠ ٠ ٠
complementos ١٦٧,١ ٧,٢٧ ١٣,٩٣ ٣٥,٧٩ ٠ ٠ ٩,٨٧٥
mediciñas ٨٣,٣ ٣,٦٢ ٦,٩٤ ١٧,٨٠ ٠ ٠ ٥,٠٧٥
TOTALES ٣٤,١٥ ١,٤٨ ٢,٨٥ ٧,٥٣ ٠ ٠ ٠,٦٢٥

١٧٢١,٧١ ٧٤,٨٦ ١٤٣,٤٨ ٣٤٣,٧٥ ٦٥,٤٩ ١٨,١٦٥ ١٢٧,٢



3.2.Tratamento estatístico dos datos.



3.2.Tratamento estatístico dos datos.

TOTALES MEDIAS VARIANZAS DESVIACIÓN TÍPICA mediana primer cuartiltercer cuartil

vestido e calzado ٦٩ ٥,٠٠ ٧٥,٠٠ ٨,٦٦ ٧,٥ ٠ ٢٤,٧٥
aficións ٠ ٠,٠٠ ٠,٠٠ ٠,٠٠ ٠ ٠ ٠
sair cos amigos ٢٠ ٦,٦٧ ٣٣,٣٣ ٥,٧٧ ٥ ٠ ١٠
transporte ٢,٧ ٠,٩٠ ٢,٤٣ ١,٥٦ ٠ ٠ ٠,٦٧٥
tabaco ٠ ٠,٠٠ ٠,٠٠ ٠,٠٠ ٠ ٠ ٠
CD's DVD ٤ ٠,٠٠ ٠,٠٠ ٠,٠٠ ٠ ٠ ١
libros ١٧ ١,٦٧ ٨,٣٣ ٢,٨٩ ٢,٥ ٠ ٦,٧٥
bebidas ٠ ٠,٠٠ ٠,٠٠ ٠,٠٠ ٠ ٠ ٠
Estudio-cultura ٢٤ ٠,٠٠ ٠,٠٠ ٠,٠٠ ٠ ٠ ٦
regalos ٧ ٠,٠٠ ٠,٠٠ ٠,٠٠ ٠ ٠ ١,٧٥
cine ٢٠ ٦,٦٧ ٣٣,٣٣ ٥,٧٧ ٥ ٠ ١٠
viaxes ٩ ٠,٠٠ ٠,٠٠ ٠,٠٠ ٠ ٠ ٢,٢٥
alimentación extraordinaria ٧,٤٥ ٢,٤٨ ٠,٩٥ ٠,٩٨ ٢ ١,١٢٥ ٢,٧٣٧٥
Concertos-discotecas ٥ ٠,٠٠ ٠,٠٠ ٠,٠٠ ٠ ٠ ١,٢٥
recargar o mobil ١٠ ٣,٣٣ ٣٣,٣٣ ٥,٧٧ ٠ ٠ ٢,٥
mantemento da moto ٠ ٠,٠٠ ٠,٠٠ ٠,٠٠ ٠ ٠ ٠
ordenador, internet... ٨ ٠,٠٠ ٠,٠٠ ٠,٠٠ ٠ ٠ ٢
peluquería e estética ١٤ ٤,٦٧ ٦٥,٣٣ ٨,٠٨ ٠ ٠ ٣,٥
complementos ٠ ٠,٠٠ ٠,٠٠ ٠,٠٠ ٠ ٠ ٠
mediciñas ١٨,١٥ ٥,٠٠ ٧٥,٠٠ ٨,٦٦ ١,٥٧٥ ٠ ٦,١١٢٥
TOTALES ٢٣٥,٣ ٥٨,٨٣ ٣١٣١,٤٠ ٥٥,٩٦ ٥٢,٤٧٥ ١٧,٩٢٥ ٩٣,٣٧٥

1º ESO



3.2.Tratamento estatístico dos datos.

1º ESO



3.2.Tratamento estatístico dos datos.

2º ESO

TOTALES MEDIAS VARIANZAS DESVIACIÓN TÍPICA MEDIANA PRIMER CUARTIL TERCER CUARTIL

vestido e calzado ١٦٣ ٣٢,٦٠ ٣٤٤٤,٥٠ ٥٨,٦٩ ٠ ٠ ٤٠
aficións ١٥ ٢,٥٠ ١١٢,٥٠ ١٠,٦١ ٠ ٠ ٠
saír cos amigos ٤٠ ٦,٦٧ ٨٠٠,٠٠ ٢٨,٢٨ ٠ ٠ ٠
transporte ٥ ٠,٨٣ ١٢,٥٠ ٣,٥٤ ٠ ٠ ٠
tabaco ٠ ٠,٠٠ ٠,٠٠ ٠,٠٠ ٠ ٠ ٠
Cds, DVDs ٥,٢ ٠,٨٧ ٠,٠٠ ٠,٠٠ ٠ ٠ ٠
libros ١٤ ٢,٣٣ ٩٨,٠٠ ٩,٩٠ ٠ ٠ ٠
bebidas ٢٦,٤ ٤,٤٠ ١٠٩,٥٢ ١٠,٤٧ ٠,٦ ٠ ٤,٢
Estudio-cultura ٢٠ ٣,٣٣ ٠,٠٠ ٠,٠٠ ٠ ٠ ٠
regalos ٣٠ ٥,٠٠ ٥٠,٠٠ ٧,٠٧ ٠ ٠ ٧,٥
cine ٨ ١,٣٣ ٣٢,٠٠ ٥,٦٦ ٠ ٠ ٠
viaxes ٤٥ ٧,٥٠ ١٠١٢,٥٠ ٣١,٨٢ ٠ ٠ ٠
alimentacion extraordinaria ٣٠,١ ٥,٠٢ ١٢,٥٠ ٣,٥٤ ٣,٦ ٢,١٧٥ ٤,٨٧٥
Concertos – discotecas ٧ ١,١٧ ٢٤,٥٠ ٤,٩٥ ٠ ٠ ٠
recargar o mobil ٢٥ ٤,١٧ ٠,٠٠ ٠,٠٠ ٥ ١,٢٥ ٥
mantemento da moto ٠ ٠,٠٠ ٠,٠٠ ٠,٠٠ ٠ ٠ ٠
ordenador internet ٠ ٠,٠٠ ٠,٠٠ ٠,٠٠ ٠ ٠ ٠
peluqueria e estetica ٢٨,٥ ٤,٧٥ ٦٦,١٣ ٨,١٣ ٠ ٠ ٦,٣٧٥
complementos ٢٢,٣ ٣,٧٢ ١١٢,٥٠ ١٠,٦١ ١ ٠ ٤,٤٧٥
medicina ٠ ٠,٠٠ ٠,٠٠ ٠,٠٠ ٠ ٠ ٠
TOTALES ٤٨٤,٥ ٨٠,٧٥ ١٧٥٣,٧١ ٤١,٨٨ ٠ ٠ ٠,٦



3.2.Tratamento estatístico dos datos.

2º ESO



3.2.Tratamento estatístico dos datos.

3º ESO

TOTALES MEDIAS VARIANZAS DESVIACIÓN TÍPICA mediana primer cuartil tercer cuartil

vestido e calzado 142,89 23,82 1028,18 32,07 13,97 2,5 26,9475
aficións 20 2,86 57,14 7,56 0 0 0
sair cos amigos 59 8,43 223,95 14,97 0 0 9,5
transporte 0 0,00 0,00 0,00 0 0 0
tabaco 0 0,00 0,00 0,00 0 0 0
CD's DVD 20 2,86 57,14 7,56 0 0 0
libros 20,35 2,91 59,16 7,69 0 0 0
bebidas 46,75 6,68 222,22 14,91 0 0 3,375
Estudio-cultura 4,3 0,61 1,54 1,24 0 0 0,5
regalos 15 2,14 15,48 3,93 0 0 2,5
cine 17,7 2,53 19,09 4,37 0 0 3,85
viaxes 0 0,00 0,00 0,00 0 0 0
alimentación extraordinaria 37,52 5,36 11,23 3,35 5,55 3,975 6,51
Concertos-discotecas 15 2,14 32,14 5,67 0 0 0
recargar o movil 48 6,86 55,81 7,47 8 0 10
mantemento da moto 20 2,86 57,14 7,56 0 0 0
ordenador, internet... 15 2,14 32,14 5,67 0 0 0
peluquería e estética 104,7 14,96 613,78 24,77 5 1,85 13,5
complementos 51 7,29 129,90 11,40 1 0 10
medicina 13,5 1,93 10,87 3,30 0 0 3,25
TOTALES 650,71 92,96 9095,45 95,37 55,49 15,935 148,575



3.2.Tratamento estatístico dos datos.

3º ESO



3.2.Tratamento estatístico dos datos.

4º ESO

TOTALES MEDIAS VARIANZAS DESVIACIÓN TÍPICA mediana primer cuartil tercer cuartil

vestido e calzado 149,76 24,96 600,44 24,50 26,4 2,25 43,95
aficións 20 3,33 66,67 8,16 0 0 0
saír cos amigos 10 1,67 16,67 4,08 0 0 0
transporte 0 0,00 0,00 0,00 0 0 0
tabaco 0 0,00 0,00 0,00 0 0 0
Cds, DVDs 0 0,00 0,00 0,00 0 0 0
libros 0 0,00 0,00 0,00 0 0 0
bebidas 12 2,00 24,00 4,90 0 0 0
Estudio-cultura 3,3 0,55 1,82 1,35 0 0 0
regalos 38 6,33 49,87 7,06 5,5 0 11,75
cine 0 0,00 0,00 0,00 0 0 0
viaxes 0 0,00 0,00 0,00 0 0 0
alimentacion extraordinaria 19,75 3,29 8,85 2,97 3,625 0,675 4,8875
Concertos – discotecas 0 0,00 0,00 0,00 0 0 0
recargar o mobil 25 4,17 64,17 8,01 0 0 3,75
mantemento da moto 0 0,00 0,00 0,00 0 0 0
ordenador internet 0 0,00 0,00 0,00 0 0 0
peluqueria e estetica 19,9 3,32 41,04 6,41 0 0 2,925
complementos 10 1,67 16,67 4,08 0 0 0
medicina 2,5 0,42 1,04 1,02 0 0 0
TOTALES 310,21 51,70 1273,25 35,68 61,725 26,8625 80,35



3.2.Tratamento estatístico dos datos.

4º ESO



Resumo final dos resultados.

Paga: só 2 dos encuestados recibe unha paga, 

o que corresponde cunha porcentaxe do 6%.

Observamos que os maiores gastos corresponden a Vestido e Calzado, 

seguido de Peluquería e Estética así como Saír cos amigos.

Comparación coa enquisa de gastos da xuventude do INC.

Realmente non observamos moitas diferencias con este estudo. 

O gasto máis importante coincide nos dous estudios.

4.CONCLUSIÓNS.
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